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INTRODUÇÃO
O Instituto de Matemática Pura e Aplicada – IMPA 
é uma unidade de ensino e pesquisa vinculada ao 
Ministério da Ciência, Tecnologia e Inovação 
(MCTI) e ao Ministério da Educação (MEC).

Tem como missão desenvolver pesquisa avançada 
em matemática pura e aplicada, dar continuidade 
à formação acadêmica com cursos de 
pós-graduação e promover a disseminação 
da matemática.

Este manual é uma ferramenta para auxiliar a 
gestão da marca do IMPA e orientar a melhor 
forma de sua aplicação em diferentes mídias e 
meios de comunicação.

As instruções descritas neste manual não possuem 
um caráter limitador, mas, ao contrário, servem 
como facilitadores nas aplicações e exposições 
da marca do IMPA.

O cumprimento dessas recomendações é muito 
importante, zelando pelo alinhamento conceitual na 
implementação e no desenvolvimento de layouts.
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A
MARCA

A marca IMPA é composta pelo conjunto 
formado por: símbolo,sigla IMPA e o nome 
completo da instituição.

Existem três versões da marca para uso com 
diferentes �nalidades: assinatura principal vertical, 
assinatura principal horizontal e assinatura 
secundária.
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MARCA
PRINCIPAL

É composta pelo símbolo, sigla e nome 
completo da instituição.

Símbolo e sigla são inseparáveis e extensão 
do nome da instituição e para garantir boa 
leitura e a clara percepção da marca, o nome 
por extenso pode não ser aplicado ou ter 
seu dimensionamento alterado, em função 
da peça e ou do ambiente em que a marca 
será inserida. 

A forma preferencial para apresentação do 
nome por extenso é sua composição em 
duas linhas na versão vertical.

Vertical
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É composta também pelo 
símbolo, sigla e nome completo 
da instituição. 

A forma preferencial para 
apresentação do nome por 
extenso é de três linhas na 
versão horizontal.

MARCA
PRINCIPAL
Horizontal
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É composta pelo símbolo e sigla, com 
posicionamento e proporções inalteráveis 
entre si. 

A assinatura secundária deverá ser 
utilizada apenas para material promocional 
e/ou situações onde a marca tem que ser 
monocromática com impressão chapada, 
como no caso de peças em silk screen, 
laser e/ou de peças cenográ�cas.

MARCA
SECUNDÁRIA
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VERSÃO
Positiva

Negativa



REDUÇÃO
Em todas as versões da marca as reduções 
devem respeitar um tamanho mínimo, para 
que a marca não perca legibilidade. 

Respeite o tamanho mínimo estabelecido 
neste manual em qualquer situação.

Tamanho mínimo

4cm 4cm1,5cm
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largura

ÁREA DE 
PROTEÇÃO 
Deve ser resguardada uma área de 
arejamento no entorno da marca.

A zona de arejamento deve estar livre de 
interferência de elementos grá�cos e/ou 
textos, para preservar a integridade e 
legibilidade da marca. 

O espaço mínimo recomendado de 
arejamento é igual a duas vezes a largura 
da letra “M” da sigla IMPA. 
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CONVIVÊNCIA
Em ações de parceria entre instituições, 
em que seja necessário dar-lhes o mesmo 
destaque, a convivência entre as marcas 
deve respeitar o alinhamento e as proporções 
deste manual. 

Portanto, foram estabelecidos alguns 
parâmetros para não causar interferências 
na marca e facilitar as aplicações em que ela 
conviva com demais assinaturas:

- Nos materiais impressos, a marca deve se
apresentar, preferencialmente, à esquerda
ou acima das demais marcas, assinaturas
e nomenclaturas;

- Outras marcas devem estar totalmente
desvinculadas da marca institucional,
obedecendo a área de proteção.

OUTRA
MARCA

OUTRA
MARCA
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USOS 
INCORRETOS
Ao comunicar a marca, é fundamental ser 
consistente para garantir sua correta leitura. 

Apresentamos alguns exemplos de usos 
incorretos da marca.

impa

Não alterar a proporção
 e a disposição entre os 

elementos da marca.

x x
Não alterar 
a tipogra�a 
da marca

Instituto de Matemática 
Pura e Aplicada 

Não alterar 
a cor da marca
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Não rotacionar 
a marca

x x
Não utilizar a 

marca pixelizada 
(serrilhada)

x
Não adicionar 

sombras ou outros

x
Não aplicar 

linha de
 contorno

x
Não utilizar 

desenhos ou símbolos 
comemorativos 

na marca

Seminário...
x

Não use a 
marca no meio 

de um texto
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TIPOGRAFIA
A tipogra�a institucional da marca IMPA são 
as fontes Helvetica Neue e Arial. 

A tipogra�a Helvetica Neue é uma das fontes 
mais populares do mundo. Tem características 
que permitem comunicar com letras simples e 
bem proporcionadas, transmitindo uma clareza 
estética universal, neutra e moderna, com largura 
e altura de caracteres uni�cados.

A Arial é a família tipográ�ca presente na maioria 
dos sistemas operacionais e segue a linha de 
fontes claras e sem serifas, sendo uma tipogra�a 
de grande legibilidade. Pode ser usada para 
substituir a família tipográ�ca Helvética Neue 
em websites e documentos digitais (Word, Excel, 
PowerPoint etc.).

As duas fontes devem ser usadas nos materiais 
impressos de comunicação.
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Helvetica Neue Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 ?!@&$%

Helvetica Neue Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 ?!@&$%

Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 ?!@&$%
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PALETA 
DE CORES

A paleta de cores do IMPA consiste em: cores 
principais, cores secundárias e cores de apoio.

As cores principais e secundárias podem ser 
usadas para qualquer comunicado e as cores de 
apoio devem ser utilizadas para comunicações 
menos formais e como contraponto visual (cores 
frias x cores quentes).

Utilizar preferencialmente as cores sólidas. O uso 
de retícula só é permitido em tabelas, grá�cos, 
ilustrações e web.
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cores 
principais

cores 
secundárias

cores 
de apoio
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RGB 0 74 135

CYMK 100 73 18 4

#004A87

RGB 184 188 186  

CYMK 31 21 24 3 

#B8BCBA

RGB 152 211 237

CYMK 100 73 18 4

#98D3ED

RGB 61 137 185

CYMK 75 36 12 1

#3D89B9

RGB 18 133 61

CYMK 84 22 96 7 

#1C853D

RGB 71 178 179

CYMK 31 21 24 3 

#47B2B3

RGB 181 73 102

CYMK 22 80 38 12

#B54966

RGB 18 94 49

CYMK 89 36 94 33

#125E31

RGB 255 147 0

CYMK 0 51 93 0

#FF9300

RGB 204 159 152

CYMK 19 40 34 6

#CC9F98

RGB 255 210 0

CYMK 0 17 92 0

#FFD200

RGB 247 175 44 

CYMK 1 36 87 0

#F7AF2C



RETÍCULAS 
cores 
principais

cores 
secundárias

cores 
de apoio

100%

80%

60%

40%

20%
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APLICAÇÃO
Para aplicações sobre fundos 
coloridos, pode-se optar por 
uma versão monocromática, 
respeitando critérios 
de contraste e legibilidade.



ELEMENTOS 
DE APOIO

Foram selecionados objetos geométricos com 
a simulação de wireframe como elementos de 
apoio à marca IMPA.

Ao utilizar os gra�smos, algumas regras devem 
ser seguidas:
• As cores do gra�smo devem estar de acordo
com a cor tema do layout.
• Garanta que exista contraste su�ciente entre
elas para garantir a legibilidade das informações.
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APLICAÇÃO
EM PEÇAS
Nas peças impressas, devemos aplicar 
preferencialmente a versão vertical da assinatura. 

O fato de a marca ser centralizada não implica na sua 
centralização obrigatória nas peças. Ao contrário, 
seu uso deslocado à direita ou à esquerda, oposta à 
massa de texto, traz equilíbrio visual e modernidade 
às peças.

Posicionamento da marca
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O gra�smo nunca deve �car muito 
próximo da marca. 

Não utilizar as imagens inteiras dentro 
do layout.

Grafismos

Sempre que possível utilizar os textos 
na cor 80% de preto. Em corpos muito 
pequenos, utilizar preto. 

Títulos podem ser destacados com 
a versão bold nas cores principais e 
secundárias de nossa paleta de cores.

Cores dos textos

Em peças digitais de tamanho reduzido, 
a tipogra�a pode ser centralizada para 
melhor equilíbrio visual, se necessário.

Mídia digital

JUNTE-SE
A NÓS!

VENHA
TRABALHAR
CONOSCO

FAÇA
PARTE

DO TIME!
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em Matemática

PÓS
Mestrado e Doutorado

Equações Diferenciais Parciais
Sistemas Dinâmicos
Probabilidade
Geometria 
Álgebra
Combinatória
Folheações
Física Matemática

Matemática
Pura

Aplicada
Computação Gráfica 

Ciência de Dados
Economia Matemática 

Otimização
Machine Learning

GRADUÇÃO
PÓS
Mestrado e Doutorado
GRADUÇÃO

em Matemática

Equações Diferenciais Parciais
Sistemas Dinâmicos
Probabilidade
Geometria 
Álgebra
Combinatória
Folheações
Física Matemática

Matemática
Pura

Aplicada
Computação Gráfica 

Ciência de Dados
Economia Matemática 

Otimização
Machine Learning

Aplicada
Computação Gráfica 

Ciência de Dados
Economia Matemática 

Otimização
Machine Learning

PÓS
Mestrado e Doutorado
GRADUÇÃO

Equações Diferenciais Parciais
Sistemas Dinâmicos
Probabilidade
Geometria 
Álgebra
Combinatória
Folheações
Física Matemática

Matemática
Pura

em Matemática
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Alunos 
do IMPA
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SUBMARCAS

Visando fortalecer alguns setores 
e subprodutos e ainda fortalecer 
a comunicação interna, foram 
criadas submarcas 



social sustentável

editorabiblioteca

loja shop



Positiva

VERSÕES

Negativa

loja socialshop editora sustentávelbiblioteca

loja socialshop editora sustentávelbiblioteca



PALETA 
DE CORES

loja

social

shop

editora biblioteca

RGB 18 133 61
CYMK 84 22 96 7 

#1C853D

RGB 0 74 135
CYMK 100 73 18 4

#004A87

RGB 255 147 0
CYMK 0 51 93 0

#FF9300

Retícula 80%



APLICAÇÕES



APLICAÇÕES



APLICAÇÕES

biblioteca



APLICAÇÕES



PRODUTOS

Os produtos devem seguir todas as 
recomendações de aplicação da
marca que constam neste manual. 

É importante garantir a qualidade dos
itens, a durabilidade das peças.
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DÚVIDAS?
comunicacao@impa.br




